
Migration als globaler Megatrend ist eng mit Konsum verzahnt, denn Menschen 
nutzen Konsum, um sich in einer neuen kulturellen Umgebung anzupassen. Um 
diese Konsumierendenakkulturation zu verstehen, ist es wichtig, nicht nur das  
sich akkulturierende Individuum zu betrachten, sondern auch das gesellschaftliche 
Klima, in dem die Akkulturation stattfindet. Sonja N. Kralj identifiziert in  dieser 
Arbeit zum einen vier Typen eines solchen gesellschaftlichen Klimas, welche  
mehr oder weniger gute Akkulturationsaussichten bieten. Zum anderen identifi-
ziert die Autorin vier individuelle Konsumierendenakkulturationsstrategien und 
setzt die beiden Analyseebenen miteinander in Verbindung.
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