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Vorwort des Herausgebers

Die Belange der Nachhaltigkeit, der Schonung der Umwelt und des 6kologischen Handelns
sind wegen ihrer politischen, kulturellen und gesellschaftlichen Bedeutung in der
Immobilienbranche angekommen, was an der Zunahme von Zertifizierungen fur Bauwerke
des Hochbaus mit der Ausrichtung auf deren Nutzung und Bewirtschaftung deutlich wird. Die
Betrachtung der Planungs- und Bauprozesse fir diese Immobilien erfolgt dagegen kaum. Im
Tiefbau stehen bisher noch gar keine Systeme oder Vorgehensweisen zur okologisch-
nachhaltigen Abwicklung zur Verfliigung, obwohl gerade hier ein hoher Ressourcenverbrauch
und erhebliche Emissionen verursacht werden.

Die vorliegende Arbeit verfolgt deshalb das Ziel, ein strategisch gepragtes Vorgehensmodell
fur offentliche Auftraggeber des Tiefbaus zu entwickeln, das eine Akzentuierung auf das
Umweltmanagement der Bau- und Realisierungsprozesse setzt. Damit die Auftraggeber des
Tiefbaus befahigt werden, umweltfreundlicher zu handeln, werden Treiber und Hemmnisse
identifiziert und daraus neuartige Umsetzungsoptionen entwickelt und aufgezeigt.

Die Bewertung des Vorgehensmodells bestdtigt dessen Anwendbarkeit und Relevanz
insbesondere flir einen umweltstrategischen Beschaffungsprozess. Die erste Stufe des
Modells sollte deshalb in das integrale Managementsystem offentlicher Auftraggeber-
organisationen eingebunden werden.

Aachen, im Juli 2016

Universitdtsprofessor Dr.-Ing. Rainard Osebold
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