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Zusammenfassung

Der 5. Band der Aalener Schriften zur Betriebswirtschaft mit dem Titel ,Zweite
Aalener KMU Konferenz — Beitrage zum Stand der KMU Forschung® beinhaltet
aktuelle Forschungsansatze und —ergebnisse in kleinen und mittleren Unternehmen.

Insbesondere wurden folgende Themen (Auszug) vorgestellt:

- Innovationsmanagement:
o Erfolgreiches Innovationsmanagement bei kleinen und mittleren
Unternehmen
o Die Bedeutung des Innovationsmanagements bei mittelstdndischen
Unternehmen — eine empirische Untersuchung
o Das Innovationspotential von deutschen und chinesischen KMU'’s eine
empirische Untersuchung
o Innovationsmanagement 2.0: Technologieinnovationspotenziale
identifizieren und Geschéaftsmodell-Innovationen entwickeln
- Frauen in KMU:
o Die soziale Positionierung der Ehefrau in klein- und mittelstandischen
Familienunternehmen
o Frauen in der Unternehmensspitze: Die Bedeutung von
Unternehmerfrauen in alteren deutschen Familienunternehmen — Eine
Empirisch Betrachtung auf Basis eines Forschungsprojektes
- Wissenstransfer aus Hochschulen:
o Wissenstransfer aus Hochschulen und regionale Entwicklung
o The university and the World of Work: How to develop partnership from
academia’s perspective?
- Unternehmensverkaufe im Mittelstand:
o Unternehmensverkaufe im Mittelstand — Den friihen Vermarktungsprozess
erfolgreicher gestalten!
- Sales Control:
o Sales Control in B2B Business
- Interne Kontrollsysteme:
o Gestaltungsherausforderungen von internen Kontrollsystemen und interner
Revision im Mittelstand
- Ingredient Branding:
o Die Markierung von Produktkomponenten als Differenzierungsstrategie fir
KMU: Voraussetzungen und Chancen von Ingredient Branding
- CSR:
o CSR —auch fir KMU relevant und umsetzbar
- Psychische Belastungen:
o Psychische Belastungen in kleinen und mittleren Unternehmen



	

