
  
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

Marketing und Manipulation 
 
 

Arnold Groh 
 
 
 

 

 

Odol gibt sympathischen Atem  
Nimm doch Korall, wenn´s sauber 
und gepflegt sein soll  Meister 
Proper putzt so sauber, daß man 
sich drin spiegeln kann, Meister 
Proper  Lavendel, Oleander, 
Jasmin – Vernell  Es gibt ein neues 
Fruchtbonbon, Sugus von 
Suchard. Viele Kinder wissen 
schon: Es schmeckt wunderbar. 
„Wir wollen Ananas, Himbeer und 
Zitrone!“ Brave Kinder kennen´s 
schon, kommt, laßt euch 
belohnen! Sugus, Sugus, Sugus von 
Suchard.  Wrigley´s Spearmint 
Gum, Gum, Gum – nimm die 
große, echte Frische  Die junge 
Rama, die junge Rama – der 
Geschmack und die Gesundheit  
tic tac ist die neue Taktik, 
konzentrierte Minimints in der 
klaren tic-tac-Box  Mars macht 
mobil bei Arbeit, Sport und Spiel 
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