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INPE  Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais 

INW  Indirekter Nutzungswert 

IPCC  Intergovernmental Panel on Climate Change 

ISAE  Instituto Superior de Administração e Economia 

ITTO  International Tropical Timber Organization 

JV  Joint Venture 

KfW  Kreditanstalt für Wiederaufbau 

kg  Kilogramm 

KMU  Kleine und mittlere Unternehmen 

LDC  Least Developed Country 

LEH  Lebensmitteleinzelhandel 

LGH  Lebensmittelgroßhandel 

LIC  Low Income Country 

LP  Lineare Programmierung 

MFN  Most Favoured Nation 

MSY  Maximum Sustainable Yield 

MtC  Megatonne(n) Kohlenstoff 

MWI  Marktwirtschaftliche Interventionsinstrumente 

NHP  Nichtholz-Produkt 

NHWP  Nichtholz-Waldprodukt 

NL  Neuartiges Lebensmittel 

NTH  Nicht-tarifäres Handelshemmnis 

NWFP  Non Wood Forest Product 

NPV  Net Present Value 



XX

OECD  Organization for Economic Cooperation and Development 

ÖGW  Ökonomischer Gesamtwert 

OMAS  Orderly Market Arrangements 

OW  Optionswert 

PNW  Passiver Nutzungswert 

POS  Point-of-sale 

PZ  Personelle Zusammenarbeit 

QO  Quellorganismus 

QOW  Quasi-Optionswert 

RHB  Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe 

RTP  Rate of Time Preference 

R$  Brasilianischer Real 

SEFAZ   Secretaria de Estado da Fazenda 

SGE  Strategische Geschäftseinheit 

SGF  Strategisches Geschäftsfeld 

SIAMAZ   Sistema de Informação da Amazônia 

SUFRAMA Superintendência da Zona Franca de Manaus 

t  Tonne(n) 

TARIC  Integrierter Tarif der Europäischen Gemeinschaften 

TDR  Transferable Development Rights 

TEV  Total Economic Value 

TK  Tiefkühlung 

TRIPS  Agreement on Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights 

TZ  Technische Zusammenarbeit 

UBA  Umweltbundesamt 

ÜLG  Überseeische Länder und Gebiete 

UFPA  Universidade Federal do Pará 

UNCED  United Nations Conference on Environment and Development 

UNCTAD  United Nations Conference on Trade and Development 

USP  Unique Selling Proposition 

VERS  Voluntary Export Restraints 

VGR  Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung 

VOFI  Vollständiger Finanzplan 



XXI

VuB  Verbote und Beschränkungen für den grenzüberschreitenden Warenverkehr 

WBGU  Wissenschaftlicher Beirat der Bundesregierung Globale Umweltveränderung 

WCED  World Commission on Environment and Development 

WHO  Welthandelsorganisation (World Trade Organization – WTO) 

WiSt  Wirtschaftswissenschaftliches Studium 

WISU  Das Wirtschaftsstudium 

WTO  World Trade Organization (Welthandelsorganisation – WHO) 

ZAU  Zeitschrift für angewandte Umweltforschung 

ZfbF  Zeitschrift für betriebswirtschaftliche Forschung 

ZfU  Zeitschrift für Umweltpolitik und Umweltrecht


