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Vorwort

Der vorliegende Band basiert auf Zwischenberichten des europäischen Forschungsprojekts

INNOPSE – Innovation Studio and Expemplary Developments for Product Service

Engineering.

Neben Feldstudien zum Innovationsmanagement, insbesondere auch zu den Anforderungen

für KMU’s, wurde ein virtuelles Innovationsstudio konzipiert und realisiert. Später werden,

basierend auf Methoden und Komponenten des Innovationsstudios, zugehörige

Ingenieurdienstleistungen entwickelt.

Der vorliegende Band fasst die Ergebnisse zum Innovationsstudio zusammen und beschreibt

Methoden, Tools und Ausrüstung des Innovationsstudios. Die Arbeiten wurden im

Wesentlichen durchgeführt vom Forschungsteam aus Soest in Kooperation mit den beteiligten

INNOPSE-Partnern. Besonderer Dank gilt den INNOPSE-Mitarbeitern Dr. Ralf Biernatzki,

Ahmad Abdalla und Milove Kothari.

Soest, im Dezember 2004

Berthold Bitzer
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