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Abklrzungen

BIP: Bruttoinlandsprodukt

CCM: Chama Cha Mapinduzi

FAO: Food and Agriculture Organization

GTZ: Deutsche Gesdllschaft fiir Technische Zusammenarbeit GmbH
IWF: Internationaler Wahrungsfond

MDB: Marketing Development Bureau

NRO: Nicht-Regierungsorgantisation

PSM: Pflanzenschutzmittel

SCP: " Structure-Conduct-Performance”-Ansatz

TANU: Tanganyika African National Union

UNICEF: United Nations International Children’s Emergency Fond

UVPP: Urban V egetable Promotion Project

Durchschnittlicher Wechselkur sim Untersuchungszeitraum (1994/95):
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